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KSIAZKI

Jak sie ma czytelnictwo?

ostatnich latach z réznych
badan czytelnictwa wynika,
ze Polacy nie czytajg wielu

ksigzek. Wyniki podstawowych badan
czytelnictwa za rok 2015 zrealizowa-
ne przez TNS Polska dla Biblioteki
Narodowej pokazujg, ze wzrosta licz-
ba osob, ktore nie czytajg ksigzek,
a zmalata grupa 0s6b czytajgcych
powyzej siedmiu ksigzek rocznie (2ro-
dto: www.bn.org.pl). Jednoczesnie
targi ksigzki, organizowane corocznie
w roznych miastach Polski, wcigz
cieszg sie zainteresowaniem. Jak wo-
bec tego czytelnictwo i popularnosé
ksigzek wygladajg z perspektywy
drukarn? ZapytaliSmy o to wybrane
drukarnie dzietowe. Ze szczegbtowg
analizg sytuacji polskich drukarn
dzietowych mogg sie Panstwo zapo-
znac¢ w artykule Piotra Dobroteckiego
na stronie 42.

Od kilku lat obserwujemy trend spad-
kowy dotyczacy przede wszystkim
rynku ksigzki w Polsce. Ze wzgle-
du na fakt, ze Polacy czytajg coraz
mniej, przektada sie to na mniejszg
ilos¢ naktadow ksigzkowych. My-
Sle, ze rozwigzaniem dla naszych
rodzimych drukarh jest ekspansja na
rynki zagranicznie oraz promowanie
pozytywnych nawykoéw czytelniczych.
Dlatego angazujemy sie w liczne
dziatania spoteczne, ktére majg na
celu propagowanie czytelnictwa. Od
dziewieciu lat mieszkancom Opola
dajemy mozliwos¢ spotkania z pisa-
rzami, poetami, osobami zwigzanymi
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z kulturg w ramach cyklu spotkan
autorskich ,Fabryka Inspiracji”. W tym
roku, a doktadnie 17-18 czerwca,
organizujemy Festiwal Ksigzki Opole
2016, ktory jest jedynym w Polsce
wydarzeniem promujgcym czytelnic-
two poprzez muzyke. Naszym celem
jest pokazanie, ze ksigzka jest atrak-
cyjng formag rozrywki dzieki jej inter-
dyscyplinarnosci i fgczeniu sie Swiata
literatury, muzyki i sztuki.
Mirostaw Szewczyk
prezes drukarni Opolgraf

Z perspektywy drukarn OZGraf
i BZGraf, w ktorych jestem cztonkiem
rady nadzorczej, czytelnictwo wyglada
pewnie troche inaczej niz w bada-

niach. W 2015 roku odnotowalismy
prawie 20-procentowy wzrost pro-
dukcji w OZGraf i niewiele mniejszy
w BZGraf. Mimo ze jako grupa mamy
okoto 12-15% rynku dzietowego
w Polsce, i tak nie jestesmy repre-
zentatywng prébkg badawczg. Mamy
natomiast bezposrednie relacje od
naszych klientow — wydawcow. Z tej
perspektywy musze powiedzie¢, ze
rok 2015 byt bardzo dobry. Kilku
najwiekszych wydawcow uznato go
nawet za najlepszy pod wzgledem
obrotow w perspektywie ostatnich
lat, a zdecydowana wiekszo$¢ odno-
towata wzrosty.

Wedtug moich obserwacji w ,tere-
nie” — w metrze, samolocie, pociggu
itp. — czytajg gtéwnie kobiety, 7 na
10 tradycyjng ksigzke papierowa.
Z kolei jako ekonomista nie moge
nie wspomnie¢ o czynnikach makro-
ekonomicznych, ktére powodujg, ze
na tle Europy ,konsumpcja” ksigzek
w Polsce wyglada duzo gorzej. Chce
zwroci¢ uwage na kilka aspektow:
site nabywczg czytelnika (jesli Sred-
nia cena ksigzek w krajach rozwinie-
tych jest okoto 1,5-2,5 razy wieksza
niz w Polsce, a $rednia ptaca 3-4
razy wieksza, to oznacza, ze sita
nabywcza czytelnika jest w Polsce
dwukrotnie nizsza); czas wolny (pra-
cujemy w Polsce w skali tygodnia
i roku wiecej niz w krajach zachod-
nich, co skutkuje mniejszg liczbg
godzin przeznaczanych na czytanie
ksigzek); wykorzystanie srodkow
komunikacji publicznej (z moich



obserwacji wynika, ze sprzyja czytel-
nictwu, gtéwnie jesli chodzi o dfuz-
sze, codzienne dojazdy do pracy
w duzych aglomeracjach — w Polsce
dojezdzamy do pracy krocej i nieste-
ty ciggle samochodami).
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Wierze, ze ksigzka jako produkt
majgcy minimum kilkaset lat zawsze
sie obroni, licze na wysoki poziom
czytelnictwa wsérod pan, a poprzednie
badania, z poczgtku 2015 roku, po-
kazaty, ze czytelnictwo rosnie w gru-
pie 0s6b wchodzacych w dorostosc.

Piotr Ciosk
prezes zarzgdu OZGraf i BZGraf

Ksigzka w tradycyjnej formie jest
obecnie powszechnie dostepna, na-
tomiast brak czasu, ograniczenia
finansowe czytelnikdw oraz inne formy
czytelnictwa sprawiaja, Ze jej sprzedaz
maleje. Obserwujemy, ze wzrasta
Swiadomos¢ wartosci czytelnictwa, ale
tylko u wybranych grup spotecznych.

Pytanie, czy spada sprzedaz czy za-
interesowanie? Nalezy odpowiedzie¢,
co decyduje o ostatecznym zakupie
— cena, autor, promocja, tytut?

Na pewno sprzedajg sie ksigzki
o tematyce modnej, tj. kulinaria,
psychologia biznesu, biografie oraz
ksigzki dla najmfodszych jako forma

taniej i przystepnej edukacji przez

zabawe. Doskonatym odzwiercie-

dleniem tych trenddw jest wtasnie
portfolio drukarni Vilpol.

Wiktoria Majewska

czfonek zarzgdu
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Doskonata jako$¢ druku, wydajny montaz oraz podwyzszona odpornosé na temperature i rozpuszczalniki - to wysokie wymagania w druku fleksograficznym, ¥ I
ktére z tatwosciq zostang spetnione przy pomocy naszej nowej serii tasm DuploFLEX® 5 EB. Sq Pafstwo zainteresowani - zapraszamy zatem do odwiedzenia )
nas na targach Drupa. Jest to niepowtarzalna okazja, aby dowiedzie¢ si¢ wszystkiego na temat najnowszych, innowacyjnych rozwigzan, stworzonych przez Dupjopr e

naszych inzynieréw w celu osiqgnigcia jeszcze wigkszej wydajnosci w druku fleksograficznym. Przy odrobinie szczescia, bedq Pahstwo takze mieli okazje
wygraé jeden z pigciu atrakcyjnych zestawéw galanterii. Serdecznie zapraszamy na nasze stoisko!
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